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“I a sopravvivenza a condizioni sfavorevoli richiede una ca-
pacita di adaitamento che fornisce i migliori risultati quando
le modifiche sono massimamente funzionali al nuovo am-
biente creatosi.”

La conirazione delle risorse, unitamente a pratiche piu ri-
gorose nella valutazione della efficacia dei farmaci ha rap-
presentato un forte stimolo al cambiamento per I'lndustria
farmaceutica, che muta le proprie strategie di marketing
adattandole alle nuove regole ed alla diversa recettivita dei
medici “prescrittori”.
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Nel panorama dell'informazione rivolta direttamente dal’In-
dustria ai Medici sono rilevabili importanti cambiamenti per
certi versi apprezzabili, ma che per altri aspetti, soprattutto
nelle strategie “inapparenti”, sono fonte di grande preoccu-
pazione.

L'editoria multicolore dei “patinati” & da sempre il simbolo
dellinformazione ufficiale dell'Industria. L'attenzione viene
attratta da immagini scintillanti, diagrammi amplificati su as-
serzioni non sempre sostenute da solide evidenze. A volte
le affermazioni si sono rivelate false oppure, con omissioni
mirate femblematico il caso della nresentazione dello Studio




